(Messe-)Video-Promotion im
B2B Bereich in China
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Die Vogel Communications Group bietet Ihnen alle relevanten
Kompetenzen und Services aus einer Hand

Kommunikations- Branchen Zielgruppenzugang
Expertise fir den Know-how durch durch Fachmedien
chin;;sischen Markt Fachredaktionen und Events in China
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Die einzigartige Marketing Plattformen




Unterschiede im User-Verhalten der
Zielgruppen im B2B Bereich (DE vs. CN)

Unverzichtbares giEh AR alird




Unterschiede im User-Verhalten der
Zielgruppen im B2B Bereich (DE vs. CN)

Tools und Kanale




Unterschiede im User-Verhalten der
Zielgruppen im B2B Bereich (DE vs. CN)

Informationsquelle




Unterschiede im User-Verhalten der
Zielgruppen im B2B Bereich (DE vs. CN)

Content-Format




Unterschiede im User-Verhalten der
Zielgruppen im B2B Bereich (DE vs. CN)

Beim Teilen von Videos




Zusammenfassung

* Video Marketing: eine unterhaltsame und informative Weise, um richtige Zielgruppe
zum richtigen Zeitpunkt anzusprechen.

* Der chinesische Alltag hat zudem viel mehr digitale Schnittpunkte als der in
Deutschland.

* Eigene Plattformen, Trends und Vorlieben in China
* Gleiche Plattformen und Apps fur Privates und Geschaftliches

- Beliebteste Content-Format in China sind Bewegtbilder/Videos

www.vogel.de
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Darum funktioniert das Video Marketing
in China auch im B2B Bereich so gut

* Video Marketing: eine unterhaltsame und informative Weise, um richtige Zielgruppe
zum richtigen Zeitpunkt anzusprechen.

* Der chinesische Alltag hat zudem viel mehr digitale Schnittpunkte als der in
Deutschland.

* Eigene Plattformen, Trends und Vorlieben in China
* Gleiche Plattformen und Apps fur Privates und Geschaftliches
- Beliebteste Content-Format in China sind Bewegtbilder/Videos

— besonders wahrend der strengen Lockdowns und MalRnahmen, die wegen der Covid19-
Pandemie in China angeordnet wurden, hat sich diese Entwicklung nochmal verstarkt

www.vogel.de

12



Was kommt gut beim chinesischen Publikum an?

Awareness
Stage

Imagefilm
Reportage
Eventfilm

Messefilm

= Webinare

Consideration

Stage

Produktfilm

Erklarfilm

Anleitung

= Online Events

= Livestreams

Tutorials
Service- bzw.
Supportvideos

Testimonials
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) Erfolgreiches Beispiel:
Crossmediale Kampagne
. zur Hannover Messe 2022 :
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Videoproduktion auf der Hannover Messe

annover Messe 2022 R&HBiL 2522

"=\ MM-Hannover Mess
Audience: 6.7/

Die Postproduktion erfolgte Uber Nacht bei unseren Kolleg:innen in China,
sodass bereits am 2. Messetag die ersten Videos in China verfigbar waren.

www.vogel.de




Crossmediale Kampagne

Interview mit Geschaftsleitern
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Eplan-Dr. Carsten Metelma & EFfE-Samuel LiaoEif
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Crossmediale Kampagne

Videos auf dem Messestand (Produkte & Technologie)
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Crossmediale Kampagne

Videopromotion iiber Social Media Kanale
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Crossmediale Kampagnen zu den

Weltleitmessen 2023

P

EMO Hannover 2023, Hannover, 18. - 23. September 2023
Interpack 2023, Dusseldorf, 04. - 10. Mai 2023

IAA Mobility 2023, Munich, 05. - 10. September 2023 n Y =
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(ACHEMA Messe 2022)

Hannover Messe 2023, Hannover, 17. - 271. April 2023 \ *
ia|

Beispiele:
(Hannover Messe 2022)


https://zhibo.vogel.com.cn/live/watch/technology/m4yrbn5m
https://zhibo.vogel.com.cn/live/watch/general/o9r72p6o?referVisitorId=257702450&from=singlemessage

Haben Sie dazu noch




&VOGE COMMUNICATIONS
GROUP

Lassen Sie uns jetzt iber
Thre Ziele sprechen

Jiaqgi Zhu

Senior Consultant & Business Development
China Markets

+49 93 14182433

Jiagi.zhu@vogel.de

Vogel Communications Group GmbH & Co. KG f L
Max-Planck-StralRe 7/9, 97082 Wiirzburg, www.vogel.de



http://www.facebook.com/vogelcommunicationsgroup/
http://www.twitter.com/VCG_GSchunk
mailto:Jiaqi.zhu@vogel.de
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Vogel Roadshow

WIR BRINGEN DIE LOSUNGEN FUR

IHR B2B MARKETING ZU IHNEN ((-\\

Jetzt kostenlos anmelden
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