
TIKTOK & DOUYIN –
VON DER TEENIE-APP ZUM MARKETING-TOOL
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MEDIENARBEIT
IN CHINA
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STORYMAKER AUF 
EINEN BLICK

•

•

•

•

Inhabergeführte Agentur für 
Corporate Story & Technologie-
Kommunikation 50+

Mitarbeiter
2001Seit

in Deutschland

2007
Seit

in China

Umsatz 2020:
5 Mio €



UNSER PORTFOLIO
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Story



DEUTSCH-CHINESISCHER 
BRÜCKENBAUER
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MEDIENARBEIT
IN CHINA

MARKT
ROLLEN
UMGANG
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Markt

VERKAUFTE TAGESZEITUNGEN 
DEUTSCHLAND. 1991 BIS 2020
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VERGLEICH D - CN
AUFLAGE TAGESZEITUNGEN
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Sources: BDZV: Die deutschen Zeitungen in Zahlen und Daten 2017; State Administration of Radio 
and Television 2017 

-19%

Markt



Markt

FAKTEN
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Zeitungen

361 Stück. 15,3 Mio. Exemplare

1.894 Stück. 106,9 Mio. Exemplare

Magazine

Allgemein: 1.607                 Fachmagazine: 4.016

Allgemein: 2.406                 Fachmagazine: 5.014

TV Sender

410   

3.000

Radiostationen

413

300

Nachrichtenportale

692

145

Sources: BDZV; Die deutschen Zeitungen in Zahlen und Daten 2017; VDZ: Ergebnisse der 
Zeitschriften-branche 2017 und Prognose 2018; Statista 2018; State Administration of Radio 
and Television 2017, 2018



TRENDS TRADITIONELLE
MEDIEN

Markt

•

•

•

•
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Rolle der Medien

VERSTÄNDNIS
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ALL THE WORK BY
THE PARTY‘S
MEDIA MUST
REFLECT THE
PARTY‘S WILL, 
SAFEGUARD THE
PARTY‘S
AUTHORITY AND 
SAFEGUARD THE
PARTY‘S UNITY“
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DEUTSCHLAND UND CHINA 
Umgang mit B2B Medien

•

•

•
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WE ARE LOOKING FORWAD TO
CONTINUING OUR LONG-TERM 
SUCCESSFUL PARTNERSHIP!
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KONTAKT

mailto:s.justl@storymaker.cn
mailto:t.stewart@storymaker.de

