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oTORYMAKER AUF
EINEN BLICK

Inhabergefiihrte Agentur fur
Corporate Story & Technologie-
Kommunikation

* Integrierte Story-Kommunikation
Konzept und Umsetzung in
Unternehmenskommunikation

* Digitale Kommunikation
Social Media, Community-
Management, Monitoring

» Corporate Media
Kundenpublikationen, Video,
Prasentationen, Web

* International Communication
Schwerpunkte: China und Japan,
globales Agenturen-Netzwerk
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UNSER PORTFOLIO

Erstellung
Corporate
Media
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Kampagnen

fiir Social
Media

Messe-
kommu-
hikation

Positionierung
der Geschafts-
fuhrung

Unter-
stutzung
des
Vertriebs

Employer Web-
Branding Prasenz
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DEUTSCH-CHINESISCGHER
BRUCKENBAUER

Storymaker hat 2007 als erste deutsche Agentur in China
ein PR-Biiro eroffnet.

Wir machen deutsche Unternehmen und ihre Marken in China
bekannt, kommunizieren Werte und Themen fur die dortigen
Zielgruppen und organisieren (Medien-)Events.

Deutsche Institutionen und Unternehmen vertrauen unserem
Know-how und unseren Beziehungen in China und beauftragen
uns mit: Kommunikationskonzept/kampagnen, CEO-Presse-
termine, PR-Begleitung fiir Messen und Ausstellungen, Text-,
Bild- und Video-Produktion (Lokalisierung und Kreation), Markt-
recherchen, Journalistendelegationen, Krisenkommunikation

Storymaker hat strategische Partnerschaften mit:
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Markt

. «« VERGLEICH D - CN
" AUFLAGE TAGESZEITUNGEN
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-19%
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«J=China «=»Germany
Sources: BDZV: Die deutschen Zeitungen in Zahlen und Daten 2017; State Administration of Radio

and Television 2017
STORYMAKER




Markt

Zeitungen
B 361 Stlck. 15,3 Mio. Exemplare FAI(TEN

1.894 Stiick. 106,9 Mio. Exemplare

Magazine

B Allgemein: 1.607 B Fachmagazine: 4.016

Allgemein: 2.406 Fachmagazine: 5.014 1. China st der groRte
Zeitungsmarkt der Welt

TV Sender Radiostationen Nachrichtenportale 2. Deutschland ist der grolte

= 410 - 13 = 692 Zeitungsmarkt in Europa; der

3.000 300 145 finftgroRte der Welt

Sources: BDZV; Die deutschen Zeitungen in Zahlen und Daten 2017; VDZ: Ergebnisse der
Zeitschriften-branche 2017 und Prognose 2018; Statista 2018; State Administration of Radio
and Television 2017, 2018
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Markt

TRENDS TRADITIONELLE
MEDIEN

* Kommerzialisierung
Wachsende Abhangigkeit von
Werbeeinnahmen, Leserzahlen

* Mehr ,Human Interest, Tabloidisierung

* Weniger Einnahmen aus Printmedien,
Schlieflung oder Fokus auf Webplattform

* Wachsende Bedeutung von digitalem
Content
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Rolle der Medien

VERSTANDNIS

Report things as they are

Provide analysis of current affairs

Be a detached observer

Provide the kind of news that attracts the largest audience
Provide advice, orientation and direction for daily life
Provide information people need to make political decisions
Provide entertainment and relaxation

1. Deutschland
- Unabhangige Macht

Let people express their views

Motivate people to participate in political activity -Wahrheitsfinder
Monitor and scrutinize political leaders
Monitor and scrutinize business
Advocate for social change 2. China

Influence public opinion
Be an adversary of the government

- Informieren im Sinne der
Regierungsplane
- Teil der Entwicklung Chinas

i

Support national development
0% 20% 40% 60% 80% 100%
mChina mGermany

Source: Worlds of Journalism Study
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“AUTHORITY AND
SAFEGUARD THE ¢
"PARTY'S UNITY*
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Umgang mit B2B Medien

DEUTSCHLAND UND CHINA | B

ROKRIHFS

* Was interessiert die Medien?
D: Klassische Nachrichtwerte
(Neuigkeit, Nahe, Tragweite, Prominenz ...)
CN: Ubereinstimmung mit Jahrespldnen
F&E (Marktfiihrer), Nutzen fiir Entwicklung Chinas

* Was Journalisten anbieten?
D: Unabhangigkeit im Blick behalten
Hintergrundinformationen
CN: Service anbieten
Ausformulierte Texte/Textbausteine erwiinscht

*  Wie mit Journalisten auf PKs umgehen?
D: Freiraume lassen
CN: Agenda vorgeben, fiir Betreuung sorgen
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KONTAKT
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Storymaker
Public Relations (Beijing) Co., Ltd.

Dr. Stefan Justl,
General Manager
s.justl@storymaker.cn

Storymaker
Agentur fur Public Relations GmbH

Theresa Stewart
China Director

t.stewart@storymaker.de
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